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Marketing and Organisation, review course

Kursen ges som fristaende kurs
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Version 1 i Slukurs. Motsvarar version 1 i Ladok

Kursplan faststélld

1998-10-28
Versionen géller mellan varen 1999 och hésten 2003

Versionen ar inte en modulversion

Amnen

Foretagsekonomi

Utbildningens niva

Grund
Moduler
Bendamning Kod Hp
Enda modul o101 7.5
Fordjupning
Betygsskala

Godkénd / Icke godkénd

Kraven for kursens olika betygsgrader framgar av betygskriterier, som redovisas i
bilaga till kursplanen. Aktuell information om betygskriterier ska finnas tillgdnglig
senast vid kursstart.



Sprak

Svenska

Forkunskapskrav

Ma C, Sv B/Sv2 B och En A (géller fr.o.m. ldsaret 2002/2003, tidigare En B).

Mal

Kursen avser att bibringa insikter om marknads- och organisationsférhallanden for
foretag inom den agrara sektorn. Hela fordadlingskedjan inbefattas, dvs foretag som
arbetar med allt fran insatsvaror via ravaruproduktion, fordadlingsindustri fram till
handel.

Efter genomgangen kurs ska de studerande:

- ha insikter om de institutionella férhallandena inom marknadssystemen inom de
agrara branscherna

- forsta marknadsforingens funktion i samhéllsekonomin - speciellt i olika agrara
branscher

- forsta varfor olika branscher ar uppbyggda pa olika sétt

- forsta hur foretagsledningen inom producerande och distribuerande foretag orga-
niserar och bedriver verksamheten

- forsta olika principer, efter vilka foretag dr organiserade, samt hur den kommersi-
ella omvérlden paverkar valet av organisationsform

- ha inblick i de sétt, varpa kooperativa foretag ar organiserade och arbetar

Innehall

Del I/marknadsféring:

- Marknadsforingens roll och funktion, saval foretagsekonomiskt som samhallseko-
nomiskt

- De institutionella systemen, d v s aktorer och hur dessa paverkar varandra, i
olika agrara branscher

- Relationerna mellan produktion och forséljning i forddlingskedjans olika led.

- Handelsforetagens uppgifter och agerande

- Koparbeteende och marknadsanalyser

- Foretagens anvindande av marknadsféringsatgarder

- Mojligheter och begransningar for marknadsféring av ekologiska och etiska pro-
dukter samt for internationell marknadsféring

Del II/organisationsteori:



- Organisationsteoretiska skolbildningar

- Organisationers omvarldsberoende; malsattningar och strategier
- Utformande av organisationsstrukturer

- Ledarskap och medarbetare

- Kooperativt foretagande

Genomforande

Forelésningar och lektioner ca 50 tim
Studiebesok ca 8 tim (obligatoriskt)

Examination

Fordringar for godkind kurs

Kunskapskontrollen sker genom en skriftlig tentamen i kursens mitt (marknadsfo-
ring) och ytterligare en vid kursens slut (organisation).

For godkand kurs kravs godkdnda tentamina samt narvaro vid studiebestk och
vid sex lektioner med géstforelédsare.

Om studenten inte blivit godkénd pa ett prov har examinatorn ritt att ge en
kompletteringsuppgift — om det finns skél for det och om det &r mojligt.

Om studenten har ett beslut fran SLU om sérskilt pedagogiskt stod pa grund
av funktionsnedsattning, har examinatorn ratt att ge ett anpassat prov eller
lata studenten genomfora provet pa ett alternativt satt.

Om denna kursplan adndras, eller om kursen lédggs ner, ska SLU besluta om
overgangsregler for examination av studenter som antagits enligt denna kursplan
och dnnu inte blivit godkanda.

For examination av sjalvstandigt arbete (examensarbete) géller dessutom att
examinatorn kan tillata studenten att gora kompletteringar efter inlamningsda-
tum. Mer information finns i utbildningens regelsamling

Ovriga upplysningar

Kursen kan inte ingd i en examen samtidigt med kursen Marknadsforing av pro-
dukter fran de areella néringarna eller med kursen Individ och organisation.

Rétten att delta i undervisning och/eller handledning géller endast det kurstill-
fille som studenten blivit antagen till och registrerad pa.



e Om det finns sarskilda skéil, har studenten ratt att delta i moment som kré-
ver obligatorisk nadrvaro vid ett senare kurstillfalle. Mer information finns i
utbildningens regelsamling.

Ansvarig institution/motsvarande

Institutionen for ekonomi

Kompletterande uppgifter

Faststalld av: Programnamnden for JLT-fakultetens utbildning, Ultuna
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